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Foto- und Bildrecht im Internet 4

Kapitel 4

Foto- und Bildrecht
im Internet

Facebook, Instagram, YouTube und Co.

Das Internet und speziell die sozialen Netzwerke wie Facebook, Instagram
oder Pinterest sind im Guten wie im Schlechten nahezu unausweichlicher
Bestandteil unseres Lebens geworden. Insbesondere fir junge Menschen
sind sie fur die tagliche Kommunikation unverzichtbar. Und nirgendwo
lassen sich Fotos schneller einer méglichst groBen Zielgruppe présentie-
ren. Kaum einer der Nutzer macht sich allerdings Gedanken uber die Tu-
cken, die aus urheberrechtlicher Sicht damit verbunden sind. In diesem
Kapitel werde ich mich damit naher beschéftigen.

Wirden Sie einem Freund eine lhrer Fotografien zur Verfigung stellen, ~ Was sie einem Freund

wenn dieser von lhnen verlangt, dass er mit diesem Foto machen kann, nicht erlauben
was er will? Er soll es nach eigenem Gutdiinken und ohne Sie zu fragen ~Wirden, ...
u. a. vermarkten und tberall veroffentlichen dirfen, und er soll es sogar
durch einen Lizenzvertrag Ihnen véllig unbekannten Dritten zur weiteren
Verwertung Ubertragen kénnen — dies alles natirlich ohne jegliche Zah-
lung einer Nutzungsgebihr an Sie. Ich wette, Sie wiirden daran zweifeln,
ob Ihr Freund nicht gerade seinen gesunden Menschenverstand verliert.

Umso erstaunlicher ist es jedoch, dass viele, die niemals ihrem Freund ... billigen viele
solche Rechte zubilligen wiirden, Giberhaupt keine Bedenken haben, Fotos ~ den sozialen
von sich und anderen Personen oder sonstige Bilder in den sozialen Netz-  Netzwerken zu
werken einzustellen. Denn da passiert — wie Sie gleich sehen werden — ge-
nau das, wofir Sie Ihren Freund als moglicherweise nicht voll zurech-
nungsfahig ansehen wirden.

Die stetig wachsende Zahl an Mitgliedern in sozialen Netzwerken wie  Gravierende
Facebook, Pinterest und Twitter, die dort fleiRig Texte und Bilder einstellt, —urheberrechtliche
macht sich tberwiegend anscheinend wenig Gedanken tber die urheber- ~Konsequenzen
rechtlichen Konsequenzen, die damit verbunden sind. Ob dies daran liegt,
dass die jeweiligen Nutzungsbedingungen der Netzwerke nicht gelesen
werden oder ob bewusst die Gefahr in Kauf genommen wird, in urheber-
rechtliche Probleme zu geraten, vermag ich nicht zu beurteilen. Ich stelle
aber immer wieder fest, dass bei vielen Nutzern der sozialen Netzwerke
konstatiert werden muss: »Denn sie wissen nicht, was sie (in urheber-
rechtlicher Hinsicht) tun!«
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Dabei spreche ich in diesem Zusammenhang nicht von Bildern, die der
Nutzer von sich selbst als alkoholisiertem Partygast einstellt und die vom
Personalchef eines potenziellen spdteren Arbeitgebers leicht gefunden
werden koénnen, was leider oft, insbesondere von Jugendlichen, nicht
bedacht wird. Ich spreche hier von urheberrechtlichen Problemen und
Konflikten, die im Zusammenhang mit der Einstellung von Fotos in die
sozialen Netzwerke entstehen kénnen.

Natirlich kénnen hier nicht die urheberrechtlichen Regelungen aller
Netzwerke dargestellt werden, deshalb beschranke ich mich auf die wohl
bekanntesten von ihnen.

4.1 Die Bildrechte am Beispiel von Facebook

Gehen wir auch hier zur lllustration wieder von einem Beispielfall aus: Ein
Fotograf erhélt den Auftrag, eine Serie von Fotos zu erstellen, die sein Auf-
traggeber zur Illustration einer Broschiire benétigt. Es ist vereinbart, dass
dem Auftraggeber — wie dies bei bezahlten Auftragsarbeiten im Ubrigen
meist die Regel ist — die alleinigen Nutzungsrechte zustehen, der Fotograf
die Bilder jedoch fur seine Eigenwerbung benutzen darf. Der Auftrag wird
dann von beiden Vertragsparteien ordnungsgemaB abgewickelt. Ein paar
Wochen spédter kommt unserem Fotografen die Idee, einige dieser Bilder
bei einem groRen sozialen Netzwerk, nehmen wir einmal Facebook, ein-
zustellen, um so auf sich und seine fotografischen Féhigkeiten aufmerksam
zu machen. Schlieflich, so sagt sich der Fotograf, kann es doch kein bes-
seres Medium fur Eigenwerbung geben als ein taglich von Millionen auf
der ganzen Welt frequentiertes Netzwerk. Also stellt der Fotograf einige
seiner schonsten Werke in der Erwartung weiterer Auftrage bei Facebook
ein.

Dass der Fotograf damit einen moglicherweise fatalen Prozess in Gang
gesetzt hat, an dessen Ende schlimmstenfalls existenzvernichtende Scha-
densersatzforderungen, mindestens jedoch ein erheblicher Reputations-
verlust stehen kénnen, war ihm dabei vermutlich gar nicht bewusst. Nun
mogen Sie sich fragen, wieso das denn sein kann, denn schliefllich hat der
Fotograf doch das Recht, die Fotografien fur Eigenwerbung zu benutzen,
und nichts anderes hat er doch auch beabsichtigt und getan.

Die Antwort darauf liegt in den Nutzungsbedingungen der meisten so-
zialen Netzwerke begriindet, die jeder Nutzer mit seiner Anmeldung ak-
zeptieren muss. Wird das entsprechende Hékchen, dass die Bedingungen
anerkannt werden, nicht angeklickt, ist eine Anmeldung gar nicht moglich.
Bei den Nutzungsbedingungen von Facebook handelt es sich, wie bei den
Uberwiegenden anderen Netzwerken auch, um dem angloamerikanischen
Rechtskreis entstammende, héchst einseitig zugunsten des jeweiligen
Netzwerkes formulierte Bedingungen, die bezwecken, das Netzwerk von
allen Risiken und Haftungsfdllen freizustellen und sich weitestgehende
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Rechte am eingestellten Text- und Bildmaterial einrdumen zu lassen. Diese
Bedingungen, die aus rechtlicher Sicht nichts anderes sind als allgemeine
Geschéftsbedingungen (AGB), und nach unserer Rechtsordnung einer In-
haltskontrolle durch die Gerichte unterliegen, wirden einer gerichtlichen
Uberprifung in Deutschland in weiten Teilen nicht standhalten. Sich
rechtlich gegen diese Bedingungen wehren zu wollen, dirfte allerdings zu-
mindest fir den einzelnen Nutzer ein mihsames, unbezahlbares und letzt-
lich vergebliches Unterfangen sein. Und dies wissen nattrlich auch die Be-
treiber der sozialen Netzwerke, die ansonsten wohl kaum derart Uble
Knebelbedingungen verwenden wirden. Hier gilt schlicht und einfach der
Grundsatz »Friss oder stirb«, mit anderen Worten: »\Wenn du an unserem
Netzwerk partizipieren willst, dann hast du ohne Wenn und Aber auch
unsere Bedingungen zu akzeptieren«. Véllig nutzlos sind entsprechende
Posts einiger Nutzer, die ausdricklich erklaren, die Bedingungen nicht zu
akzeptieren.

Stand der Nutzungsbedingungen

Nutzungsbedingungen im Internet kénnen sich rasch dndern. Die im
folgenden aufgefithrten Nutzungsbedingungen ausgewahlter sozialer
Netzwerke geben den Stand von Mai 2017 wieder.

Zum 01.01.2015 hat Facebook seine Bedingungen zuletzt aktualisiert,
allerdings nur um einige Passagen, die keine fotorechtlichen Aspekte
betreffen, sodass, wenn auch sprachlich etwas umformuliert, inhalt-
lich noch immer die in der Vorauflage dargestellten Bedingungen aus
dem Jahr 2013 gelten.

Schauen wir uns diese Bedingungen in den hier relevanten Passagen ein-
mal an. So heifit es in den Bedingungen von Facebook, die »Erklarung der
Rechte und Pflichten« genannt werden, zunéchst (Ziffer 2):

»Dir gehdren alle Inhalte und Informationen, die du auf Facebook
postest.«

Nun sollte man allerdings nicht meinen, mit dieser Aussage wirden die
Urheberrechte desjenigen, der Bilder und Texte bei Facebook einstellt,
und seine Inhalte vor der Verwertung durch andere geschitzt. Liest man
namlich in der gleichen Ziffer der Bedingungen weiter, so findet man fol-
gende Aussage:

»Fir Inhalte, die durch Rechte am geistigen Eigentum geschiitzt sind,
wie Fotos und Videos (IP-Inhalte), erteilst du uns ausdriicklich nachfol-
gende Genehmigung, vorbehaltlich deiner Einstellungen fiir Privat-
sphédre und Apps: Du gewéhrst uns eine nicht-exklusive, (ibertragbare,
unterlizenzierbare, gebiihrenfreie, weltweite Lizenz fiir die Nutzung

Nutzungsbedingun-
gen von Facebook
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Kontrollverlust

Jjedweder IP-Inhalte, die du auf bzw. im Zusammenhang mit Facebook
postest (IP-Lizenz). Diese IP-Lizenz endet, wenn du deine IP-Inhalte
oder dein Konto ldschst; es sei denn, deine Inhalte wurden mit anderen
geteilt und diese haben die Inhalte nicht geldscht.«

In den normalen Sprachgebrauch lbersetzt, heiBt dies nichts anderes, als
dass der Fotograf vollends die Kontrolle dartiber verliert, was mit seinen
Bildern geschieht, und Facebook seinerseits die Bilder — ohne irgendein
Entgelt an ihn zahlen zu missen — rdumlich, zeitlich und sachlich unbe-
grenzt nutzen darf und von sich aus und ohne Einwilligung des Fotografen
sogar Dritten die gleichen Nutzungsrechte einrdumen kann.

Wofur Sie den Freund, wie eingangs unterstellt, fur verriickt erklart hat-
ten, das raumen Teilnehmer an sozialen Netzwerken damit also, ohne zu
zoégern, den Netzwerkbetreibern ein.

Dem einen oder anderen von lhnen sind diese Konsequenzen einer
Bild- und Texteinstellung innerhalb der sozialen Netzwerke vielleicht
Uberhaupt nicht bewusst. Ich kann mir jedenfalls nicht vorstellen, dass Fo-
tografen, die mich vollig zu Recht um anwaltlichen Rat konsultieren, wenn
ein Bild von ihnen ohne Namensnennung irgendwo abgedruckt wurde,
die also durchaus auf die Wahrung ihrer Urheberrechte achten, gleich-
zeitig die Nutzungsrechte an ihren Fotos derart zur Disposition anderer
stellen wollen. Das gilt insbesondere dann nicht, wenn es sich — wie in un-
serem Beispiel — dazu auch noch um handwerklich und &sthetisch hoch-
wertige Fotos handelt, mit deren besonderer Qualitit der Fotograf auf sich
und sein Kénnen aufmerksam machen mochte.

Was bei Schnappschtssen noch hinnehmbar sein mag, da kaum die Ge-
fahr besteht, dass ein soziales Netzwerk daran Nutzungsrechte austben
wird, kann bei hochwertigen Fotografien zur tlckischen Falle werden.
Nicht umsonst findet man bei Fotoagenturen hdufig in den Vertragsbe-
stimmungen, dass von der Agentur angenommene Fotos — auch wenn die-
se ebenso von anderen Agenturen vermarktet werden dirfen, also kein
exklusives Recht einer einzelnen Agentur besteht — keinesfalls in soziale
Netzwerke eingestellt werden diirfen, da dies — wie gesehen — mit einem
volligen Kontrollverlust tber die Bildrechte verbunden ist.

Zurlck zu unserem Beispielfall: Die rechtlichen Konsequenzen, denen
sich unser Fotograf gegentibersieht, sind mehrschichtiger Natur.

4.1.1 Rechte im Verhiltnis Fotograf — Auftraggeber

Schauen wir uns zundchst das Verhdltnis des Fotografen zu seinem Auf-
traggeber an und erinnern uns daran, dass dieser die exklusiven Nutzungs-
rechte hat, wiahrend es dem Fotografen nur gestattet war, die Fotos zur
Eigenwerbung zu nutzen. Durch die in den Nutzungsbedingungen veran-
kerte Berechtigung von Facebook, die Bilder uneingeschrankt nutzen zu
durfen, wird ohne jeden Zweifel das exklusive Nutzungsrecht des Auftrag-
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gebers beeintrachtigt und in massiver Weise verletzt. Damit liegt hier ein-
deutig eine zum Schadensersatz verpflichtende Vertragsverletzung des
Fotografen gegenuiber seinem Auftraggeber vor.

4.1.2 Rechte im Verhiltnis Fotograf — Facebook
Wie sieht es nun auf der anderen Seite im rechtlichen Verhdltnis des Foto-
grafen zu Facebook aus?

Aufgrund der Tatsache, dass der Fotograf nur berechtigt ist, die Bilder
zur Eigenwerbung zu nutzen, sein Auftraggeber jedoch die exklusiven
Nutzungsrechte an den Fotos besitzt, konnte der Fotograf Facebook gar
nicht wirksam Nutzungsrechte einrdumen, wie es die Nutzungsbedingun-
gen von Facebook vorsehen. Denn Uber ein Recht, das ich nicht habe,
kann ich auch nicht verfiigen. Na gut, kénnten Sie denken, wenn der Fo-
tograf Facebook keine Rechte einrdumen konnte, dann hat Facebook auch
keine Rechte zur Nutzung, und die Nutzungsbedingungen von Facebook
laufen insoweit ins Leere — es kann also eigentlich gar nichts passieren.

Dass dies leider ein Trugschluss ist, ergibt sich aus Ziffer 5.1 der »Erkla-
rung der Rechte und Pflichten«, in der es heift:

»Du wirst keine Inhalte auf Facebook posten oder Handlungen auf
Facebook durchfiihren, welche die Rechte einer anderen Person verlet-
zen oder auf sonstige Art gegen das Gesetz verstofien.«

Mit dieser Klausel wird dem Fotografen die alleinige Verantwortung und
Haftung dafur Gbertragen, dass die Bilder frei von Rechten Dritter sind,
was in unserem Beispiel ohne jeden Zweifel nicht der Fall ist. Die Konse-
quenz ist deshalb auch hier, dass sich der Fotograf nicht nur seinem Auf-
traggeber gegeniiber, sondern auch gegeniiber Facebook vertragswidrig
verhalten hat und je nach den Umstanden schadensersatzpflichtig ist.

Unversehens ist der Fotograf damit in eine Haftungszange geraten, und
es drohen ihm unter Umstdnden Schadensersatzanspriiche in nicht uner-
heblicher Héhe von zwei Seiten.

Vorsicht bei der Einstellung von Fotos in soziale Netzwerke
Wihrend ein Amateur in vielen Fillen vielleicht noch bereit sein wird,
fur die Moglichkeit weltweiter Kommunikation auf die exklusiven
Nutzungsrechte als Urheber seiner Fotos zu verzichten, sollte sich ein
Profifotograf oder jeder Fotograf, der beabsichtigt, seine Bilder zu ver-
markten, reiflich Gberlegen, ob und welche Bilder er in soziale Netz-
werke einstellt. Fir manchen ernsthaften Fotografen diirfte es eine
unertragliche Vorstellung sein, dass tiber seine Bilder jemand anders,
ohne ihn zu fragen und vergiiten zu missen, nach Belieben verfiigen
kann.

Haftungszange
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Ob in unserem Beispielfall der Fotograf durch rasches Loschen seiner Fo-
tos bei Facebook den Schaden minimieren oder abwenden kann, halte ich
fur eher fraglich. Dazu ist in den Nutzungsbedingungen (Ziffer 2.2) von
Facebook Folgendes geregelt:

»Wenn du IP-Inhalte loschst, werden sie auf eine Weise entfernt, die
dem Leeren des Papierkorbs auf einem Computer gleicht. Allerdings
sollte dir bewusst sein, dass entfernte Inhalte fiir eine angemessene
Zeitspanne in Sicherheitskopien fortbestehen (die fiir andere jedoch
nicht zugénglich sind).«

Daraus ldsst sich eindeutig ersehen, dass die Fotos noch vorhanden sind,
zumindest in Sicherheitskopien. Wenn sie wie beim Leeren des Papier-
korbs entfernt werden, dirfte es im Ubrigen auch kein Problem sein, die
Daten jederzeit wiederherzustellen. Letzten Endes weill der Nutzer jeden-
falls nicht, was tatsachlich geléscht wurde und was wiederhergestellt wer-
den kann. Zieht man dabei noch ins Kalkul, dass die Rechtsauspragung in
diesem Bereich in den USA deutlich geringer ist als in unseren Breitengra-
den, so bleiben viele Fragezeichen, was die Léschung von Inhalten in so-
zialen Netzwerken tatsdchlich bewirkt.

Das LG Berlin hat in einem vom Bundesverband der Verbraucherzent-
ralen und Verbraucherverbdnde angestrengten Verfahren gegen Facebook
(Urteil vom 06.03.2012 — 16 O 551/10), in dem es primdr um die Zulds-
sigkeit von Freundschaftsanfragen bei Facebook ohne Einwilligung des
Kontaktierten ging, u. a. auch festgestellt, dass Facebook sich nicht in sei-
nen allgemeinen Geschéftsbedingungen ein umfassendes weltweites und
kostenloses Nutzungsrecht an Inhalten einrdumen lassen dirfe. Diese Ent-
scheidung steht in Ubereinstimmung zur bisherigen Rechtsprechung des
Bundesgerichtshofs (BGH) zum sogenannten Syndication-Recht, auf das
ich in Abschnitt 7.2.4 noch detailliert eingehen werde und das beinhaltet,
dass pauschal und unbegrenzt alle Rechte durch allgemeine Geschéfts-
bedingungen abgetreten werden.

Facebook hat dagegen zwar Berufung beim Kammergericht Berlin ein-
gelegt, welches jedoch die Berufung mit Urteil vom 24.01.2014 -5 U 42/
12 zuriickgewiesen hat. Das Kammergericht stellte dabei — wie schon die
Vorinstanz — fest, dass die weitreichende Ubertragung von Rechten, die
von Facebook als »IP-Lizenz« bezeichnet wird, gegen den & 31 Abs. 5
UrhG zugrunde liegenden Zweckibertragungsgedanken verstoft (den
Wortlaut des Urheberrechtsgesetztes finden Sie im Internet unter www.
gesetze-im-internet.de/urhg). Der Grundsatz der Zweckibertragung solle
eine weitgehende Beteiligung des Urhebers an der wirtschaftlichen Ver-
wertung seines Werkes erméglichen und eine geringe Ubertragung seiner
Ausschliellichkeitsrechte sicherstellen. Eine Nutzung aller IP-Inhalte, wie
sie von Facebook beansprucht wird, gehe dabei jedoch zu weit und wider-
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spreche — so das Kammergericht — dem Zweckibertragungsgedanken. Die
Bestimmungen zur IP-Lizenz sind mithin nach § 307 Abs. 2 Nr. 1 BGB un-
wirksam (den Wortlaut des Burgerlichen Gesetzbuches finden Sie unter
www.gesetze-im-internet.de/bgb).

Als US-amerikanisches Unternehmen mit Sitz in Kalifornien scheint sich
Facebook aber nicht an das Urteil eines deutschen Gerichts gebunden zu
fuhlen, auch wenn in dem Verfahren die Facebook Ireland Limited ver-
klagt war, aber die Grundsdtze der Firmenpolitik dirften wohl in den USA
bestimmt werden. Nach wie vor befindet sich namlich, auch nach der Ak-
tualisierung 2015, also nach dem Urteil des KG, diese IP-Lizenz in den Be-
dingungen von Facebook. Schon die heftigen Proteste gegen Google
Street View vor einigen Jahren haben schlieRlich eindrucksvoll gezeigt,
dass man sich seitens der in diesem Bereich tdtigen US-amerikanischen
Unternehmen um deutsche Schutzrechte nicht allzu sehr zu scheren
scheint. Offenbar steht man bei Facebook auf dem Standpunkt, dass man
Facebook ja nicht nutzen muss, aber sich mit der Anmeldung eben freiwil-
lig den unveranderlichen Nutzungsbedingungen von Facebook unterwirft.
Dies bestatigt die oben von mir aufgestellte »Friss oder stirb«-Theorie.

Ob Sie angesichts der in weiten Teilen rechtswidrigen Nutzungsbedin-
gungen, wie die Verbraucherzentrale schon 2010 geraten hat, auf die Nut-
zung von Facebook generell verzichten sollten, missen Sie sicherlich
selbst entscheiden. Der Rat der Verbraucherzentrale durfte auch heute an-
gesichts der Verfahren, die sie immer wieder erneut gegen Facebook an-
strengt, kaum anders ausfallen. Eine Nutzung, ohne sich zuvor mit den
Nutzungsbedingungen zu befassen und zu wissen, welche Risiken Sie ein-
gehen, bleibt in jedem Fall ein riskantes Spiel.

4.2 Die Bildrechte bei Instagram

Instagram ist eine kostenlose Plattform zum Teilen von Fotos und Videos
und damit besonders beliebt bei Fotografen und Filmern. Es gibt sie seit
Oktober 2010, und sie wurde im April 2012 von Facebook zum damaligen
Rekordpreis von 760 Millionen Euro Gbernommen. Seitdem hat sie eine
immer groRere Beliebtheit erfahren. Waren es zum Zeitpunkt der Uber-
nahme durch Facebook »erst« 30 Millionen Nutzer, wuchs die Mitglieder-
zahl bis Juni 2016 auf Gber 500 Millionen Nutzer an (Quelle: Wikipedia,
Stichwort »Instagram«, Abruf am 05.05.2017).

Die seit Januar 2013 unverdndert geltenden Bedingungen unterschei-
den sich — wie eigentlich von einem amerikanischen Tochterunternehmen
von Facebook nicht anders zu erwarten — inhaltlich so gut wie kaum von
den Bedingungen von Facebook. Bezuglich der Auswirkungen flr Foto-
grafen und Filmer gelten deshalb die Ausfihrungen im Abschnitt 4.1 ent-
sprechend.

»Friss oder stirb«-
Haltung

Schauen Sie sich
die Nutzungs-
bedingungen an

Tochter von Facebook
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Octocopter — Multicopter

Offene Handelsgesellschaft
(oHG) 399

Offentliche Sicherheit 61

Offentliche Veranstaltung 51

Offentlichkeit 50, 51

Oldtimer 90

Optionsrecht 391

Original, Herausgabe von 370

Originalnegativ 44

Orphan Works — Verwaistes
Foto

Osterreich 154, 411, 412
amtliches Werk 413
anonymes Werk 419
Austro Control GmbH (AC) 429
Bildnisschutz 423
datenschutzrechtliche

Vorschriften fiir Multicopter-
fliige 433

Osterreich (Forts.)
Eigennutzung 416
Eigenwerbung 416
Einsatzgebiete fiir

Multicopter 430
einstweilige Verfligung 423
Giiltigkeitsdauer von Bewil-

ligungen fiir Multicopter-

fliige 433
Haftpflicht fiir Multicopter-

fliige 434
Landkartenwerk 414
Lichtbild 412
Lichtbildwerk 412
Lizenzanalogie 422
Lizenzanalogieanspruch 422
Luftfahrtgesetz (LFG) 427
Multicopter 427
Nutzungsrecht 415
Panoramafreiheit 417
Paparazzi 424
Persénlichkeitsrecht 423
postmortaler Personlichkeits-

schutz 426
pseudonymes Werk 419
Schadensersatzanspruch 422
Strafvorschriften 423
ULFZ-Klassen 428, 429
Unterlassungsvergleich 421
Urheberpersénlichkeitsrecht

414, 420
Urheberrecht 412
Urheberregister 419
zeitliche Einschrdnkungen fiir

Multicopterfliige 433
Zweifelsregel 415, 416

Ostkreuz, Fotoagentur 259

P
Panoramafreiheit 68, 116, 128,
132,133, 141, 142, 146, 154,
315, 417
Anderungsverbot 144
Ausland 147
Hilfsmittel in Osterreich 418
Innenaufnahme 144, 418
Merkmal »an dffentlichen
Wegen, Strafien oder
Plétzen« 134
Merkmal »&dufere Ansicht« 143
Merkmal »bleibend« 136




Panoramafreiheit (Forts.)
Merkmal »ohne Hilfs-
mittel« 141
Missbrauch des Begriffs 145
Multicopter 309
Osterreich 417
Privatgeldnde 134
Schweiz 442
und Designschutz 167
Voraussetzungen 134
Paparazzi 119, 185, 186, 227,
316, 355
Osterreich 424
Schweiz 447
Pariser Liebestropfen 351
Parteimaxime 361
Partnerschaftsende 217
Passbildautomat 33
Patent 36
Pawek, Karl 344
Personenaufnahme 171, 191
als Beiwerk 240, 244
der Zeitgeschichte 225
der Zeitgeschichte,
absolute 226
der Zeitgeschichte, Kinder 239
der Zeitgeschichte, relative 226
Erkennbarkeit 193-195
Ethik 171
hilflose Person 187,191, 195
kulturelle Unterschiede 171
ohne Einwilligung 179
ohne Genehmigung 178
verdffentlichen 191, 256
verwerten 191
Personengruppe 181
Personliche Nutzung 367
Personliche Verbundenheit 51
Personlichkeitsrecht 173,
250, 260
besonderes 192
Eingriff in das 186
Nacktaufnahme 186
Osterreich 423
postmortales 209
vs. Kunstfreiheit 261
Personlichkeitsrechtsverlet-
zung 260
Anspruch 346
Bildbearbeitung 222
Petite Jacqueline 57
Pflanze 89

Pinterest 275
Pixelio 56
Plagiat 164, 331
Plakat 138
Platzverweis 108
Polen 154
Polizeieinsatz 235
Polizist 227, 235, 236, 247
Poppelsdorfer Schloss 101
Pornofilm 29
Pornografie 212
Pornrevenge 289
Portugal 154
Porzellan 167
Postmortaler Achtungs-
anspruch 208
Postmortaler Bildnisschutz 208
Postmortaler Persénlichkeits-
schutz
Osterreich 426
Schweiz 451
Postmortales Personlichkeits-
recht 209
Presse 104
Pressefotograf 144
Pressefotografie 238
vs. private Fotografie 238
Pressefreiheit 62, 104, 112, 113,
121,123,125, 174, 184, 186,
230, 233, 244
Privatautonomie 40, 365, 366
Private Versammlung 113
Privater Gebrauch 66, 102
Privatgeldnde 90
Privatkopieschranke 65
Privatsphare 93, 97, 117, 124,
229, 250
Multicopter 308
Prominente 225, 232
Bildnisschutz 251
Privatsphdre 229
Property Release 93, 376, 379
Prozession 245
Priigelopfer 188
Priigelprinz 356
Pseudonymes Werk 48
Osterreich 419

Q

Quadrocopter — Multicopter
Quellenangabe 63

R

Racheporno 289

Raumliche Nutzung 367

Raw-Datei 44
Schweiz 443

Realakt 50, 183

Rebroff, Ilvan 204

Rechnung 400

Recht am Bild der eigenen Sache
91, 92, 380

Recht am eigenen Bild 27, 92,
171,175, 191, 192, 202,
245-247, 316, 352
Ausnahmen 225
Schweiz 445

Recht auf Anonymitat 54

Recht auf Namensnennung 49,
56, 414

Recht der 6ffentlichen Zugang-
lichmachung 49, 72

Rechtsanwaltsvergtitungs-
gesetz 322

Rechtsform 400

Rechtsgeschaft 39

Rechtspflege 61

Rechtsschutzversicherung 274

Rechtsstand 19

Rechtsverfolgung, mit oder
ohne Anwalt 316

Register anonymer und
pseudonymer Werke 48

Registered Trademark 158

Reichstagsverhiillung 137, 138

Reproduktion 33
Schépfungshéhe 35

RF-Lizenz 409

Right of Privacy 192

Rights Managed 408

RM-Lizenz 408

Rolls-Royce 160

Rontgenbild 115

Rote Couch 78

Royalty free 287, 409

Riickenakt 187

Rickruf 329
Schweiz 441

Rickrufsrecht 40, 52

Rufausbeutung 160

Ruménien 154

S

Sachfoto 97
Satire 253, 255
Scan 60
Schadensberechnung 336
Schadensersatzanspruch 315,
334, 347, 349
immateriell 343
Osterreich 422
Schadensersatzpflicht 335
Schadensersatzrecht
Grundsatz 1 334
Grundsatz 2 335
Schalck-Golodkowski,
Alexander 348
Schaufenstergestaltung 139
Schaulustige 188
Schaustellung 224, 251, 255
Scheinjugendliche 214
Schiff 106
Schloss Sanssouci 99, 100, 102,
107, 136, 146
Schloss Schénbrunn 155
Schloss Tegel 101, 102, 107, 126
Schmidt, Harald 239
Schnappschuss 31, 34, 435, 437
Schneider, Romy 187
Schépfung 27, 29, 30, 57
Schépfungshdhe 29-32, 35,
92, 115, 130, 138, 139, 331,
437-439
Bundesadler 30
Collage 82
Individualitit 29
Kleine Miinze 30
Nachstellung 30
Pornofilm 29
Reproduktion 33, 35
Schweiz 435, 436, 440
SED-Emblem 30
Schriftform, Vertrag 362
Schule 109
Schutzbereichsgesetz
(SchBerG) 118
Schutzfrist 32, 38, 47, 48,
114,131
anonymes Werk 48
Lichtbild 47
Lichtbildwerk 47
Schutzland 155, 156
Schutzlandprinzip 156
Schweden 154

Schweiz 154, 411, 434, 443
Andenkenschutz 451
Bildnisschutz 444, 451
Bildtrdger 443
Datenschutz bei Multicopter-

fliigen 453
Doppelginger 447
Haftpflicht bei Multicopter-
fliigen 453
konkludentes Verhalten 447
Kontrollzonen fiir Multicopter-
fliige 453
lokale Vorschriften bei Multi-
copterfliigen 453
Menschenansammlungen bei
Multicopterfliigen 453
Multicopter 451
Nutzungsrechte 440
objektive Erkennbarkeit 445
Obligationenrecht 440
Panoramafreiheit 442
Paparazzi 447
postmortaler Personlichkeits-
schutz 451
Recht am eigenen Bild 445
Riickruf 441
Schépfungshéhe 435, 436, 440
Sichtweite fiir Multicopter-
fliige 452
Strafvorschriften 443
Urheberpersonlichkeits-
rechte 441
Urheberrecht 440, 441
Urheberrecht bei Multicopter-
fliigen 453
Verwertungsgesellschaften 443

SED-Emblem 30

Selbststdndige Tatigkeit 385

Setlur, Sabrina 352

Sicherheitsgefahrdendes
Abbilden 118

SichtschutzmalBnahme 93,
124, 134
Umgehung einer 93

Simonis, Heide 232, 254

Sittenwidrigkeit 366

Skulptur 114, 130, 134

Slowakei 154

Sommer, Ron 252

Sonnenbadende 245

Sozialbindung 61

Soziales Netzwerk 117, 267
Eigenwerbung 268
Facebook 268
Flickr 281
Google+ 278
Instagram 273
LinkedIn 279
Nutzungsbedingungen 268
Persénlichkeitsrechte 287
Pinterest 275
Rechte Dritter 287
Twitter 279
Yahoo 281
YouTube 276

Spanien 154

Spionageverdacht 119

Sportveranstaltung 245

Stadion 106

Startmasse — Multicopter,
Startmasse

Stativeinsatz 112

Steuern 390

Stiftung PreuBische Schlésser und
Garten Berlin-Brandenburg
100, 101

Stockagentur 116

Stockfotograf 387

Strafbewehrte Unterlassungs-
und Verpflichtungserklarung
320, 323

Strafvorschriften 353
Osterreich 423
Schweiz 443

StraRenbahn 106

StraRenbildfreiheit — Panorama-
freiheit

StraRenfotografie 250, 257, 259

StraBenmalerei 138, 140

Street Photography — Straen-
fotografie

Streitwertgrenze 322

Stylist 38
Gehilfe 38

Syndication-Recht 272, 370, 372

T

Tagesereignis, Bericht-
erstattung 62
Tagging 138
Talkmaster 252
Tatigkeit
freiberufliche 386




Tatigkeit (Forts.)
gewerbliche 385
nachhaltige 386
selbststindige 385

Teilnahme am allgemeinen
wirtschaftlichen Verkehr 385

Telekommunikationsgesetz
(TKG) 333

Territorialprinzip 155, 156

Testament 39

TFP-Vertrag 379

TGV 166

Theater 109, 111

Thumbnail-Format 33, 290
Urheberschutz 33

Tier 89, 94, 120
Haustier 95
Nutztier 95

Tieraufnahme 93

Tierpark 104

Tierschutzgesetz (TierSchG) 94

Toleranz 109

Treu und Glauben 40

Tricopter — Multicopter

Troades 79

Tschechien 154

Tirkei 154

Twitter 279

U

UAV — Multicopter

Ubereinstimmende Willens-
erklarung 360

Uberlassungsanspruch 330

Ubertragungsvermutung 42

Ubungsgelinde 119

UdSSR, ehemalige 154

Ukraine 153

Umgestaltung des Werkes 57, 72

Umsatzsteuer 390

Umsatzsteuer-ldentifikations-
nummer 401

Unbemanntes Luftfahrtsystem
— Multicopter

Unfallopfer 188

Unfreie Bearbeitung 75

Ungarn 154

Unkenntlichmachung von
Personen 200

Unterlassung 91

Unterlassungsanspruch 315,
318, 320, 346
vorbeugender 319
Unterlassungserklarung 260, 323
Unterlassungsvergleich,
Osterreich 421
Unternehmenspersonlich-
keitsrecht 99
Unversehrtheit des Kunst-
werkes 57
Unwesentliches Beiwerk 68,
116, 119, 126, 127, 139, 153,
167,182, 242
Unwiderruflichkeit der Einwil-
ligung 216
Unzumutbare Beldstigung 405
Urheberbezeichnung 39, 54, 354
Urheberpersénlichkeitsrecht
38, 49
Osterreich 414, 420
Schweiz 441
Urheberrecht 25, 90, 91, 97
an Konzepten oder Ideen 35
Erbe 39, 47
Multicopter 309
Osterreich 412
Schutzfrist 38
Schweiz 440, 441
Urheberrechtsgesetz (UrhG) 25,
27,102
Urheberrechtsverletzung
114, 315
Anspruch 318
Urheberregister, Osterreich 419
Urheberschaft nachweisen 318
Urheberschutz
Dreidimensionale Vorlage 34
Thumbnail-Format 33
Zweidimensionale Vorlage 35
Urhebervermutung 37, 55
Urteil
Asterix 77
Bibelreproduktion 33
Bob Marley 436, 439
Caroline von Monaco 112,
229, 352
Caroline von Monaco Il 175
Christo 137
Christoph Meili 438
Der blaue Engel 202
Dia-Duplikate 115
Frau im Leopardenmantel 259

Urteil (Forts.)

Freiburger Miinster 80

Friesenhaus 92, 95, 100,
122,124

Gruf§ aus Potsdam 69

Herrenreiter 349, 351

Holbein-Pferdchen 145

Hundertwasserhaus 141

Joseph Beuys 75

Klammerpose 78

Mephisto 209

Minelli 449

Pariser Liebestropfen 351

Paul Dahlke 207, 251

Petite Jacqueline 57

Pixelio 56

Rolls-Royce 160

Ron Sommer 252

Rote Couch 78

Schloss Sanssouci 99, 102, 107

Schloss Tegel 101, 102,
107, 126

Spiegel-CD-ROM 369

Talkmaster 252

Troades 79

Weimarer Kiinstlergédrten 135

USA 154

\'

Verdnderung 59
Veranstaltung, privat oder
offentlich 52
Veranstaltungsraum 109
Veranstaltungswerbung 127
Verbreitung 204
Verbreitungsrecht 49, 68-70,
72,223
Vereinsveranstaltung 245
Verfalschung 59
Verfassungsbeschwerde 264
Vergleich 328
Vergleichende Werbung 404
Vergniigungsveranstaltung 113
Vergiitung, angemessene
340, 368
VerhéltnisméaRigkeitsgrundsatz
331, 332
Verjahrung 345, 353
Verkaufswerbung 127
Verkleidung 198
Verletzergewinn, Herausgabe
337,339

Verletzerzuschlag 55, 343
Verlinkung 224, 292, 398
Vermégensschaden 335
Vernichtungsanspruch 325, 327,
328, 347
Veréffentlichung 49
Veréffentlichungsgenehmi-
gung 103
Veroffentlichungsrecht 49, 52,
125, 249
Verpixelung 200
Versammlung 244, 245
Versaumnisurteil 157
Verschuldensunabhangiger
Anspruch 320
Versicherung, Multicopter 310
Vertrag 360
formfrei 360
Gegenleistung 365
Gerichtsstandsverein-
barung 375
Laufzeit und Kiindigung 375
Leistung 365
mit Bild- oder Model-
Agentur 381
Nebenabrede- und Schriftform-
klausel 376
Nutzungsrecht 365
salvatorische Klausel 376
Schriftlichkeit 360
Zahlung 375
Vertragsbruch 374
Vertragsfreiheit 39, 40, 60, 365,
366, 370-372, 374
Vertragsinhalt 362
Vertragsmuster 22, 373
Vertragsparteien 360, 364
Vertragsrecht 359
Vertragstyp 376
Vertrauensschaden 220
Vervielfaltigung 60-63, 65, 66,
69, 114, 115, 126-128, 131
unzuldssige 327
zu Veranstaltungszwecken 116
zum privaten Gebrauch 65
Vervielfaltigungsrecht 49, 60,
61, 65, 67, 68
Verwaistes Foto 53

Verwendungszweck 183,
184, 204
Verwerterabgabe 393
Verwertungsgesellschaft,
Schweiz 443
Verwertungsrecht 49, 60,
100, 370
Verzerrung 59
Verzug 405
VG Bild-Kunst 409
Videotiberwachung 309
Visagist 38, 395
Gehilfe 38
Kiinstlersozialversicherung
395, 396
Volksfest 113
Vorbeugender Unterlassungs-
anspruch 319
Vorfithrungsrecht 49, 71
Vorgarten 90
Vorlage
dreidimensional 34
zweidimensional 35

W
Wasserzeichen 45, 318
Website, Verlinkung 224
Weimarer Kiinstlergarten 135
Welturheberrechtsabkom-
men 27
Werbetafel 138
Werbung 251, 404
Einwilligung 252
vergleichende 404
Werk
anonymes 48
Definition 29
pseudonymes 48
Werknutzungsrecht 415
Werkqualitat 437, 438
Werkverbindung 38
Werkvertrag 182, 380
Wertpapier 116
Widerruf der Einwilligung 215
Widerrufsrecht 220
Wiedergaberecht 49
Wiederherstellung,
Osterreich 422

Wiederherstellungsanspruch,
Osterreich 422

Wiederholungsgefahr 319,
320, 323

Wikipedia 157

Wildtier 120

Willenserklarungen, tibereinstim-
mende 360

Wohlwollen 109

Work in Progress 137

Y
Yahoo 281
YouTube 276

Y4
Zeitgeschichte 174, 230, 356

Begleitperson 239

lokales Ereignis 234

Personen der 225

Polizist 235

Privatperson 234

Schweiz 448
Zeitgeschichtliche Relevanz 233
Zeitliche Nutzung 367
Zitat 63, 64

GrofSizitat 63

Kleinzitat 63
Zoologischer Garten 104
Zugénglichmachung 49
Zugangsrecht 113
Zurschaustellung

— Schaustellung
Zustimmung 179, 204
Zutrittsgewdhrung 114
Zutrittsrecht 113
Zweckbestimmte Einwil-

ligung 218
Zweckiibertragungsgrundsatz

83, 206, 207, 369, 381, 415

Osterreich 416
Zweidimensionale Vorlage 35
Zweifelsregel, Osterreich

415, 416
Zypern 154
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