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1. Geschéftsidee (polnische Zusammenfassung siehe

unten)

Die im folgenden beschriebene Geschaftsidee beinhaltet ein Nutzungskonzept
fur die Gastronomieflache in der Lindenstral3e 7 15230 Frankfurt(Oder). Bei
der Geschaftsflache handelt es sich um die ehemaligen Geschaftsraume des
Basswood 7 (Discothek)/Grotte (Discothek). Diese Art der Nutzung soll

beibehalten werden.

Im Mittelpunkt dieses Konzepts steht auch weiterhin der Betrieb als
Discothek/Nachtclub.

Eine Neuausrichtung in allen Bereichen der Betriebsfiihrung und der
Einrichtung der Veranstaltungsraume ist Grundlage eines erfolgreichen
Relaunchs eines Studierendenclubs in Frankfurt(Oder).

Eine Namensfindung steht noch aus. Im folgenden wird die Lokalitat deshalb

als ,BasswoodX" bezeichnet.

Mit dem BasswoodX soll im regelmaRigen Clubbetrieb Donnerstags, Freitags
und an Sonderterminen eine Ausgehalternative in Frankfurt(Oder) fur
Studierende und andere Gaste geschaffen werden. Hochwertige aber
bezahlbare Produkte, verschiedene DJ- und Musikacts sowie ein
ansprechendes Design sind dabei die Grundlage der Firmenphilosophie um
eine gute Atmosphare und hohe Qualitat zu gtinstigen Preisen zu bieten. Das
Getrankeangebot wird des weiteren ein breites Spektrum der bekannten
alkoholischen und nicht alkoholischen Getranke abdecken und einen
ausgewogenen Mix an internationalen und regionalen Herstellerinnen
umfassen. Eine Kooperation mit renommierten Getrankeherstellerinnen,
Lieferantinnen und Partnerinnen sichert dabei eine professionelle und
nachhaltige Unterstitzung beim anspruchsvollen Betrieb einer Discothek.

Mit besonderen Partys, die insbesondere auf die Winsche der Zielgruppe
"Studierende" zugeschnitten sind, sollen erganzend zum reguléaren Betrieb die
Alternativen zur Abendunterhaltung erweitert werden.

Zusatzlich zu Partys soll ebenso besonderer Wert auf kulturelle

Veranstaltungen gelegt werden. Dabei kbnnen neben Konzerten



verschiedener Bands und Kunstlerinnen auch Lesungen oder Comedy-
Veranstaltungen realisiert werden. Die intensive Unterstitzung studentischer
Initiativen und Gremien bei der Umsetzung von Veranstaltungen und Ideen
wird dabei eine besondere Rolle spielen, um die kulturelle Vielfalt der Viadrina
aufzugreifen und weiter zu fordern.

Weitergehend werden die Raumlichkeiten des BasswoodX auch zur Anmiete

zur Verfigung stehen.

. Gesellschaftsform

Die Gesellschaftsform soll der eingetragene, nicht gemeinnitzige Verein sein.
Der Verein wird sich dabei zu Beginn aus 7 Mitgliedern(inkl. 2
Vorstandsmitgliedern, excl. Asta Beisitzendem/Beisitzender)

zusammensetzen:

Vito Beyreil3(Studierender, Jura)

Marta Szczucinska(Studierende, GPL)

Chris Eisenhuth(Studierender BWL)

Alessio Borelli(Studierender KuWi)

Rebecca Treiber(Studierende Jura)

Jenna Saraidarian(Studierende Master of European Studies)
Klaudia Lukaszewska(Studierende GPL)

Besonders zu beachten ist, dass bei der Zusammensetzung der Mitglieder
erhohter Wert auf Vielfalt gelegt wurde. So besteht das aufgefuihrte Team aus
Mitgliedern aller an der Europa Universitat Viadrina vertretenen Fakultaten.
Zusatzlich ist eine internationale Ausrichtung ein weiterer wichtiger Aspekt der
sich in der Wahl der Mitglieder wiederspiegelt. So sind neben den
standortbedingt wichtigsten Nationalitdten Deutschland und Polen auch

Frankreich und Italien vertreten.



Die Struktur soll den klassischen Richtlinien eines Vereins folgen und einen
Vorstand aus 2 Personen, sowie ein festen Kern aktiver Mitglieder denen feste
Verantwortungsbereiche tbertragen werden beinhalten. Neue aktive
Mitglieder, die den Verein unterstlitzen und, der Geschaftsidee folgend, durch
ihre Ideen bereichern wollen, sind in Zukunft herzlich willkommen. Neben den
aktiven Mitgliedern wird die Personalplanung d.h. die Auswahl des Theken-
und Garderobenpersonals durch die Eingliederung von Mitarbeitern als
passive Mitglieder erfolgen. Diese Mitglieder, die nicht aktiv am
Vereinsgeschehen mitwirken méchten und nur eine Nebenbeschéftigung
suchen, sollen dadurch die Mdglichkeit erhalten im BasswoodX ein
Nebeneinkommen zu verdienen. Dadurch starkt das Unternehmen
BasswoodX die Region durch Schaffung von mindestens 10 Arbeitsplatzen im
Nebenjobbereich.

Die Position des Asta-Beisitzenden/ der Asta-Beisitzenden starkt auf3erdem

die direkte Vernetzung mit der Studierendenschatft.

. Marktanalyse

3.1.Zielgruppen

Die Zielgruppe des BasswoodX setzt sich zusammen aus Studierenden der
Europa Universitat Viadrina und des Collegium Polonicum sowie den
Einwohnerinnen Frankfurt(Oder), Slubice und der Region. Auch wenn die
Lokalitat eine Begegnungstéatte aller Bewohnerinnen des Einzugsbereichs
darstellen soll, ist das primare Ziel den Charakter eines Studierendenclubs zu

schaffen.

1. Zielgruppe Studierende

Die Zielgruppe der Studierenden umfasst ca. 6000 Studierende der Europa

Universitat Viadrina und ca. 500 Studierende des Collegium Polonicum.



2. Zielgruppe Einwohnerlnnen Frankfurt(Oder) und Umgebung

Die Haupt-Zielgruppe der Einwohnerinnen Frankfurt(Oder) bel&uft sich auf ca.
10.000 Personen im Alter zwischen 18 und 29 Jahren. (Schatzung 2006)

3.2. Konkurrenz

In Frankfurt(Oder) gibt es insgesamt 3 Nachtclubs.
1. Kamea

2. Bananas

3. Bellevue

Als Hauptkonkurrent ist das Kamea anzusehen. Dieses spricht eine ahnliche
Zielgruppe an (junges Publikum). Allerdings beschréanken sich die
planméaRigen Offnungszeiten auf den Samstagabend. Dadurch tiberschneiden

sich die Offnungszeiten des BasswoodX und des Kamea nicht.

Das Bananas hat seit Anfang 2015 seinen regularen Betrieb eingestellt und
offnet nur noch zu Sonderveranstaltungen. Soweit Giberschneidet sich der

Markt auch bzgl. dieser Einrichtung nicht.

Das Bellevue spricht als Hauptzielgruppe ein U30 Publikum an. Eine

Uberschneidung der Zielgruppen liegt somit GroRtenteils ebenfalls nicht vor.

Die Lokalitaten in Polen sind Uberwiegend auf Bar-/Kneipenbetrieb

ausgerichtet. Somit liegt auch hier keine Uberschneidung vor.



Veranstaltungen

Verschiedene Musikrichtungen sollen mdglichst umfassend im Rahmen
spezieller Partys verschiedene Vorlieben insbesondere der Studierenden
abdecken. Bei den genannten Veranstaltungen soll verstarkt Wert auf eine
enge Kooperation mit Initiativen der Europa-Universitat und des Collegium
Polonicum wie beispielsweise Interstudies und polnischer/deutscher Asta

gelegt werden.

Normaler Diskotheken- und Clubbetrieb.

Im Rahmen des Discothekenbetriebes werden Veranstaltungen verschiedener
Themenbereiche und unterschiedlicher Musikrichtungen stattfinden. Die
verschiedenen Themenbereiche werden weitergehend mit besonderen
Specials, Dekorationen und Getrankeangeboten aufgewertet. Beispiele fur

unterschiedliche Themenpartys kénnen sein:

80er/90er Party (Verkleidung fuhrt zu reduziertem Eintritt, Musik aus
genannten Jahrgangen...)

Neonparty (Neonkleidung fuhrt zu reduziertem Eintritt, Dekoration wird mit
Schwarzlicht erganzt, Neonfarbene Special-Getranke...)

Genderswitch (Verkleidung ist Einlasskriterium, Getrankepreise werden
angepasst)

Prohomo/bi-Partys

5. Jahreszeiten/Feiertagsabhangige Mottos (Halloween, Weihnachten, Ostern,

9.

St. Patricks Day, Getrankespecials und Verkleidungen)
Semesterparty

Special Event Party (Sportveranstaltungen...)

Karaoke (Fur gute Gesangsleistungen winken Preise in Form von
Getrankegutscheinen...)

Ladiesnight (Spezial-Getréanke, Specialacts)

10.Boysnight (Spezial-Getranke, Specialacts)
11.Wabhlparty



Besondere Veranstaltungen

. Tatort/Gntm/DsdS Public-Viewing

2. Open Decks (DJ bezahlt nach Stimmen, Preis: 3 Monate Resident Vertrag)

. Youngster Bandkontest (Zusammenarbeit mit Partnerinnen, Gewinn Bsp.

Songaufnahme, Start-up Beratung etc.)

4. Kabarett/Kulturkeller

5. Lesungen

International

. Euronalia

2. Polnische Asta-Partys

International Party (angepasste Musik, Tanzwettbewerbe mit Preisen)
Vermietungen

Die Raumlichkeiten sollen fiir alle Interessierten im Rahmen einer
entgeltlichen Vermietung zur Verfigung stehen. Ausgenommen davon sind
studentische Initiativen und Gremien. Selbigen soll die Lokalitat kostenfrei
oder im Gegenzug einer Unkostentibernahme fur Veranstaltungen zur
Verfigung gestellt werden.

Gestellt wird R&aumlichkeit, Personal, Security-Fachkrafte, eigene Getranke

und buchbarer DJ nach Absprache.

Die Mdglichkeit einer aktiven Unterstiitzung bei Veranstaltungsplanungen
wird auch Gber Vermietungen hinaus allen studentischen Gruppierungen zur

Verfuigung stehen.



5. Angebot/Preisgestaltung

Das Angebot und die Preise sind auf Studierende zugeschnitten. Neben Bier
werden Spirituosen sowohl als Shot als auch als Longdrink angeboten. An
alkoholfreien Getranken wird das Angebot von Wasser Uber Softdrinks bis hin
zu Energydrinks und Saften reichen. Auf das Angebot von extravaganten
Cocktails wird aufgrund mangelnden Interesse und daraus folgende hohe

Entsorgungsmassen verzichtet.

Bei der Preisgestaltung wird die Hauptzielgruppe der Studierenden

bericksichtigt; d.h. werden die Preise glnstig gestaltet.

Preisgestaltung:

Bier 0,33l 2€

Longdrink (Spirituose 4 cl und Softdrink) 4€
Longdrink (Spirituose 4 cl und Red Bull) 5€
Shots 2cl (Likore) 1€

Shots 2cl (Spirituosen) 1,50€

Softdrinks 0,31 2 €

Red Bull 3 €

Wasser 1 €

Safte 2 €



6. Marketing

Im Bereich Marketing wird die geringe Grof3e der Universitat genutzt. Durch an
den drei meist frequentierten Gebauden sowie an den sechs Wohnheimen
ausgehangte Plakate, erreichen wir den Grol3teil der Studierenden die die
Zielgruppe des BasswoodX darstellen. Fir Gaste aus Frankfurt (Oder) werden
Flyer an gut besuchten Lokalitaten ausgelegt. Auch soll ein groReres
beleuchtetes Schild direkt am Gebaude der LindenstralRe 7 die Laufkundschaft
anregen. Die Marketingtexte werden in verschiedenen Sprachen formuliert
(mindestens deutsch, polnisch, englisch) um auch internationale Gaste zu
erreichen. Die Plakate und Flyer werden von Partnerinnen designed und
vervielfaltigt.

Neben Standard-Marketing wie Plakaten und Flyern wird stark auf Online-
Marketing -insbesondere Facebook- gesetzt. Bei ausgewahlten
Veranstaltungen werden beispielsweise durch Likes oder Kommentare Preise
zu gewinnen sein. Happy-Hour Preise bei ausgewahlten Veranstaltungen
richten sich nach Zusagen. Neben Facebook wird im Bereich Online-
Marketing auch eine Website zum Einsatz kommen, die von professionellen

Partnerlnnen gestaltet und betrieben wird.

Auch wird es eine App fir Smartphones geben, Uber die Gaste mobil
informiert werden welche Veranstaltung stattfindet und mit der man sich
Vorteile wie beispielsweise Sonderrabatte auf Getrdnke oder Eintritt sichern

kann.

7. Design

Die Einrichtung der Lokalitat wird grundsétzlich dem Design eines modernen
Nachtclubs folgen. Bequeme Lounge Mobel und ein neugestaltetes DJ-Pult
als Mittelpunkt und Eyecatcher werden in Verbindung mit hellen (Weil3)
Farben eine edle und doch gemdutliche Atmosphéare schaffen. Unterstrichen

wird das Einrichtungskonzept durch eine ausgekliigelte Lichtinstallation die



durch Verwendung effizienter und flexibel einsetzbarer LED-Technik ein véllig
neues Raumgefuhl erzeugen wird. Eine genauere Beschreibung der
Einrichtung ist unter dem Verlust des Uberraschungseffekts vor Eroffnung zu

vernachlassigen.

. Partnerinnen/ Férderungen

Neben dem vom StuPa gewahrten Zuschuss wird auch nach Forderungen
durch Getrankeherstellerlnnen und ahnlich ausgerichteten Konzernen
gestrebt. Renommierte Getrankeherstellerinnen bieten Discotheken
Zuschusse in nicht unerheblicher Hohe oder Ausstattungsgegenstande wie
Kuhlschranke oder ahnliches an. Diese Zuschiusse werden auch fur das
BasswoodX beantragt, um die vom StuPa gegebenen Gelder voll fur

Renovierung und andere Ausstattungsgegenstande nutzen zu kdnnen.



Opis projektu?

Niniejszy projekt dotyczy planu zagospodarowania powierzchni uzytkowej przy ulicy
LindenstralRe7 15230 Frankfurt(Oder), dawniej Club Baswood7/Grotte.
Podstawowym celem realizowanej inwestycji jest dziatalnos¢ w formie dyskoteki/

klubu muzycznego.

Lokal bedzie otwarty regularnie w czwartki i pigtki jak rowniez w niektrore dni
Swigteczne. Grupg docelowg sg miejscowi studenci oraz mieszkancy Frankfurtu nad
Odra.

Wysokiej jakosci produkty w przystepnej cenie, rozmaite wystepy dj-6w oraz koncerty
muzyczne i wydarzenia kulturalne a takze sympatyczny design sg podstawg filozofii
naszej firmy. Przyjazng atmosfere oraz niecodzienny klimat zagwarantuje nasza
prawdziwie zgrana, wielokulturowa ekipa. W propozyciji karty zawarliSmy game
znanych napojow alkoholowych i bezalkoholowych jak rowniez réznorodny wybor

trunkow miedzynarodowych i regionalnych.

Tematyka wydarzen bedzie stale aktualizowana i dopasowana do potrzeb oraz
zainteresowan grupy docelowej. Poza wspieraniem inicjatyw oraz gremiéw
studenckich obydwu sgsiadujgcych ze sobg uczelni, duzy nacisk ktadziony bedzie na
projekty kulturalne. Przestrzen do prezentacji swoich osiggnie¢ zyskajg miedzy
innymi mtodzi artysci. Bedzie to miejsce, ktérego zdecydowanie brakowato w

miejscowym repertuarze clubbingu.

Mamy nadzieje, ze nasze przedsiewziecie zajmie zupetnie nowe miejsce na klubowe;j

mapie Stubic i Frankfurtu nad Odra.

1 Die polnische Ubersetzung beinhaltet eine kurze Zusammenfassung des Konzepts. Fiir die endgiiltige
Veroffentlichung der Konzepte besteht dank der internationalen ausrichtung der Bewerberlnnen die
Moglichkeit das gesamte Konzept in polnisch und englisch zu tibersetzen.






Monatskalkulation

Ausgaben Ausgaben

Fix laufend
Miete 522,91 € Tlirsteher Gesamt 2.127,72 €
Gema reg. 281,59 € Personal 1.320,00 €
Telefon Internet 24,99 € Getranke 3.008,72 €
Steuerberater 107,10 € Material 207,75 €
Versicherung 15,95 € Vergnugungssteuer 77,00 €
Dehoga 24,04 € Steuerlast 781,16
Webseite/Flyerdesign 75,00 € Taxi 36,00 €
Flyerdruck 82,48 € DJ's 1.025,00 €
Miete Biiro 56,51 €
BDT 37,50 €
Strato 10,00 €
Gesamt 1.228,07 € 8.583,35 €
Gewinn  [NSZEE0E



Einnahmen

Getrankeumsatz
Eintritt

WKZ
Vermietung
Rickverglitung

Sonstiges

7.213,82 €
3.326,40 €

200,00 €

10.740,22 €




CD-Player
Mischpult
Komplettset

Led-Stripes
Moving Heads
Nebelmaschiene
DMX-Controler

Hoch-Mitteltdner
Bass

Endstufen

Limiter

Kabel

Boden

Farbe
Malerzubehor

Handtrockner
Toilettenpapier
Klobirsten
Spiegel
Hygieneartikel

Garderobenmarken
Kleiderbugel
Kleiderstander
Stempel

1.800,00 €

400,00 €
1.389,00 €
98,00 €
119,00 €

1.138,00 €
1.000,00 €
698,00 €
275,00 €
100,00 €

1.000,00 €

209,70 €

100,00 €

1.000,00 €

200,00 €

200,00 €

500,00 €

800,00 €

30,00 €

10,00 €

100,00 €
50,00 €

93,00 €
50,00 €
100,00 €
10,00 €




Schneidebretter
Dosierer
Flaschenoffner

Kassen
Kleidung
Putzgerate
PC
Drucker

160,00 €
0,00 €
20,00 €
10,00 €
80,00 €
0,00 €

50,00 €
100,00 €
100,00 €
200,00 €
100,00 €
550,00 €

Gesamt 12.289,70 €




Vereinssatzung

§ 1 (Name und Sitz)

Der Verein fuhrt den Namen "ViMa Gastronomie und Veranstaltungsservice".

Er soll in das Vereinsregister eingetragen werden und tragt dann den Zusatz "e.V."
Der Sitz des Vereins ist Lindenstral3e 7 15230 Frankfurt (Oder).

8§ 2 (Geschaftsjahr)

Geschaftsjahr ist das Kalenderjahr.

8§ 3 (Zweck des Vereins)

Zweck des Vereins ist der Aufbau und die Leitung eines Studierendenclubs in
Frankfurt (Oder).

8§ 4 (Mittelverwendung)
Mittel des Vereins durfen nur fur die satzungsméaRigen Zwecke verwendet werden.
8§ 5 (Verbot von Beglinstigungen)

Es darf keine Person durch Ausgaben, die dem Zweck der Kérperschaft fremd sind,
oder durch unverhéltnismanig hohe Vergiutungen begtinstigt werden.

8§ 6 (Erwerb der Mitgliedschaft)
|. aktive Mitglieder

Aktive Vereinsmitglieder konnen nattrliche Personen oder juristische Personen
werden.

Der Aufnahmeantrag ist schriftlich zu stellen.
Uber den Aufnahmeantrag entscheidet der Vorstand.

Gegen die Ablehnung, die keiner Begriindung bedarf, steht dem/der Bewerber/in die
Berufung an die Mitgliederversammlung zu, welche dann endgultig entscheidet.

Il. Passive Mitglieder
Passive Vereinsmitglieder kbnnen nattrliche Personen werden.

Der Aufnahmeantrag ist schriftlich oder in Ausnahmefallen mindlich dem Vorstand
zu stellen.

Uber den Aufnahmeantrag entscheidet der Vorstand.

Gegen die Ablehnung, die keiner Begriindung bedarf, steht dem/der Bewerber/in die
Berufung an die Mitgliederversammlung zu, welche dann endguiltig entscheidet.

Passive Mitglieder haben in der Mitgliederversammlung kein Stimmrecht.


https://www.justiz.nrw.de/BS/recht_a_z/V/Verein/index.php
https://www.justiz.nrw.de/BS/recht_a_z/N/nat_rliche_Person/index.php
https://www.justiz.nrw.de/BS/recht_a_z/J/juristische_Person/index.php
https://www.justiz.nrw.de/BS/recht_a_z/N/nat_rliche_Person/index.php

87 (Aufwandsentschadigungen)

Die in 8 6 genannten Mitglieder haben fir Arbeit die sie in ihrer Stellung im Verein
und fur den Verein verrichten ein Recht auf eine Aufwandsentschadigung.

Die Hohe dieser Aufwandsentschadigung richtet sich nach der Art der Arbeit und der
Zeit die fur die Arbeit aufgewandt wird. Dies wird vom Vorstand beurteilt.

§ 8 (Beendigung der Mitgliedschaft)

Die Mitgliedschaft endet durch Austritt, Ausschluss, Tod oder Aufldsung der
juristischen Person.

Der Austritt erfolgt durch schriftliche Erklarung gegentiber einem
vertretungsberechtigten Vorstandsmitglied. Die schriftliche Austrittserklarung muss
mit einer Frist von einem Monat gegenlber dem Vorstand erklart werden.

Ein Ausschluss kann nur aus wichtigem Grund erfolgen. Wichtige Grinde sind
insbesondere ein die Vereinsziele schadigendes Verhalten oder die Verletzung
satzungsmaRiger Pflichten. Uber den Ausschluss entscheidet der Vorstand. Gegen
den Ausschluss steht dem Mitglied die Berufung an die Mitgliederversammlung zu,
die schriftlich binnen eines Monats an den Vorstand zu richten ist. Die
Mitgliederversammlung entscheidet im Rahmen des Vereins endgultig. Dem Mitglied
bleibt die Uberprifung der MaRnahme durch Anrufung der ordentlichen Gerichte
vorbehalten. Die Anrufung eines ordentlichen Gerichts hat aufschiebende Wirkung
bis zur Rechtskraft der gerichtlichen Entscheidung.

8 9 (Beitrage)

Von den Mitgliedern werden keine Beitrage erhoben.
8 10 (Organe des Vereins)

Organe des Vereins sind

die Mitgliederversammlung

der Vorstand.

§ 11 (Mitgliederversammlung)

Die Mitgliederversammlung ist das oberste Vereinsorgan. Zu ihren Aufgaben
gehoren insbesondere die Wahl und Abwahl des Vorstands, Entlastung des
Vorstands, Entgegennahme der Berichte des Vorstandes, Wahl der
Kassenpriifern/innen, Beschlussfassung iiber die Anderung der Satzung,
Beschlussfassung tber die Auflésung des Vereins, Entscheidung Uber Aufnahme
und Ausschluss von Mitgliedern in Berufungsféllen sowie weitere Aufgaben, soweit
sich diese aus der Satzung oder nach dem Gesetz ergeben.

Im erstem Quartal eines jeden Geschaftsjahres findet eine ordentliche
Mitgliederversammlung statt.



Der Vorstand ist zur Einberufung einer auf3erordentlichen Mitgliederversammliung
verpflichtet, wenn mindestens ein Drittel der Mitglieder dies schriftlich unter Angabe
von Grunden verlangt.

Die Mitgliederversammlung wird vom Vorstand unter Einhaltung einer Frist von
einem Monat schriftlich unter Angabe der Tagesordnung einberufen. Die Frist
beginnt mit dem auf die Absendung des Einladungsschreibens folgenden Tag. Das
Einladungsschreiben gilt als den Mitgliedern zugegangen, wenn es an die letzte dem
Verein bekannt gegebene Anschrift gerichtet war.

Die Tagesordnung ist zu erganzen, wenn dies ein Mitglied bis spatestens eine
Woche vor dem angesetzten Termin schriftlich beantragt. Die Ergénzung ist zu
Beginn der Versammlung bekanntzumachen.

Antrage Uber die Abwahl des Vorstands, tiber die Anderung der Satzung und tber
die Auflosung des Vereins, die den Mitgliedern nicht bereits mit der Einladung zur
Mitgliederversammlung zugegangen sind, kdnnen erst auf der nachsten
Mitgliederversammlung beschlossen werden.

Die Mitgliederversammlung ist ohne Ricksicht auf die Zahl der erschienenen
Mitglieder beschlussfahig.

Die Mitgliederversammlung wird von einem Vorstandsmitglied geleitet.
Zu Beginn der Mitgliederversammlung ist ein Schriftflihrer zu wahlen.

Jedes Mitglied hat eine Stimme. Das Stimmrecht kann nur personlich oder fir ein
Mitglied unter Vorlage einer schriftlichen Vollmacht ausgeubt werden.

Bei Abstimmungen entscheidet die einfache Mehrheit der abgegebenen Stimmen.

Satzungsanderungen und die Aufldsung des Vereins kdnnen nur mit einer Mehrheit
von 2/3 der anwesenden Mitglieder beschlossen werden.

Stimmenthaltungen und ungiltige Stimmen bleiben aufRer Betracht.

Uber die Beschliisse der Mitgliederversammiung ist ein Protokoll anzufertigen, das
vom Versammlungsleiter und dem Schriftfiihrer zu unterzeichnen ist.

§ 12 (Vorstand)

Der Vorstand im Sinn des § 26 BGB besteht aus dem/der 1. und 2. Vorsitzenden.
Sie vertreten den Verein gerichtlich und aul3ergerichtlich. Zwei Vorstandsmitglieder
vertreten gemeinsam.

Der Vorstand wird von der Mitgliederversammlung auf die Dauer von einem Jahr
gewabhilt.

Vorstandsmitglieder kdnnen nur Mitglieder des Vereins werden.
Wiederwahl ist zulassig.
Der Vorstand bleibt solange im Amt, bis ein neuer Vorstand gewahlt ist.

Bei Beendigung der Mitgliedschaft im Verein endet auch das Amt als Vorstand.



§ 13 (Kassenprufung)

Die Mitgliederversammlung wahlt fir die Dauer von einem Jahr eine/n
Kassenprifer/in.

Diese/r darf nicht Mitglied des Vorstands sein.

Wiederwahl ist zulassig.

Frankfurt (Oder), 18.06.2015
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